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Lead-Magazin für junge Kreative

Mediadaten

Das erste unkonventionelle Mode- und do-it-yourself Magazin aus Deutschland richtet sich an junge Frauen 
und Männer zwischen 16 und 40 mit ausgeprägtem Interesse an individueller Mode. Jungdesigner und junge 
Talente weltweit werden mit ihren Karrieren, Kreationen und den Shootings zu ihren Kollektionen vorgestellt, 
aufwändige Modestrecken in Szene gesetzt und hieraus Stil-Inspirationen abgeleitet.           bietet Anleitungen 
für witzige Eigenkreationen, die einfach nachvollziehbar und von unseren Redakteurinnen und Spezialisten 
entworfen und getestet wurden. Szene-Persönlichkeiten mit dem besonderen Etwas werden zu ihrem Kleider-
schrankinhalt befragt und geben hochinteressante Einblicke.           recherchiert mitten in der Kreativ-Szene 
und spürt Modetrends auf. Im Städte-Special werden angesagte Kreativschauplätze mit ihren Moods, Läden, 
Designern und Szene Bars vorgestellt.  
          Leser sind Szene-Kenner, wirken stilprägend und definieren sich über achtsamen Umgang mit ihrer 
Umwelt und sich selbst. Sie verfügen über eine entsprechend hohe Kaufkraft, sind neugierig und ausgabefreudig 
und unterstreichen Ihre Individualität durch kreativen Self-design-mix. Ihr hoher Qualitätsanspruch – auch bei 
den Dingen des täglichen Bedarfs – sowie darauf basierend ihre ausgeprägte Präferenz für Nachhaltigkeit und 
coole Neuheiten, bestimmen ihr Konsumverhalten.
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